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	Цель исследования: анализ текущей ситуации на рынке кофе.
Задачи исследования:
· Описание макроэкономической ситуации на Рынке
· Выделение основных сегментов Рынка
· Определение основных количественных характеристик Рынка
· Описание структуры Рынка
· Выявление основных игроков на Рынке
· Выявление основных факторов, влияющих на Рынок
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Данный отчет написан по результатам кабинетного исследования. Кабинетное исследование представляет собой вид качественного маркетингового исследования, направленного на поиск и анализ данных, содержащихся в открытых источниках информации.

Выдержки из исследования:
…
Начиная с 2012 года объемы производства показывают положительную динамику, лишь в 2014 году заметен небольшой спад, но он незначителен.  За 2017 год было произведено ….. кофе.

Производство в категории растворимого кофе также имеет положительную динамику. С 2013 по 2015 год показатели производимой продукции были стабильны, с небольшим ростом. В 2016 году заметно увеличение объема, и по данным 2017 года заметно, что рост продолжается и составило ….. тонну.

На 2017 год объем рынка составил …… тонны. Темпы роста за последние годы составили ….%.

В 2016 году объем импорта и экспорта в натуральном выражении составил ….. тонн. Объем импорта и экспорта в стоимостном выражении составил …... долларов.

Общий объем импорта в 2016 году составил ….. тонн, а в стоимостном выражении ….. долларов.

Порядка …% импорта кофе ввозится из трех стран ….., …. и ……. В денежном выражении около ….% кофе импортируется из Вьетнама.

Около ….% кофе, импортируемый в Россию, производится в трех странах ….., ….. и …...

Крупнейшим производителем импортируемого кофе является компания ……. На долю этой компании приходится …..% импорта кофе в натуральном выражении и ….% в денежном.

Россия в 2016 году экспортировала ….. тонн кофе, что в денежном выражении составило …... долларов. 

Больший процент экспортируемой продукции приходится на страны ….. и …… (….%,….%).

…..% экспортируемого кофе производится в России. Так как на территории России кофе не выращивается, имеется в виду расфасовка и упаковка кофе.

Крупнейшим экспортером кофе является ……. На ее долю приходится …..% экспорта кофе в стоимостном выражении и …..% в натуральном.

Москва является абсолютным лидером по количеству кофеен среди крупных городов России. В Москве находится ….. кофеен. На втором месте идёт Санкт-Петербург – ….. кофейни, а на третьем Казань – …. кофеен.

По итогам 2017 года наиболее любимыми брендами у россиян являются ……..
…..
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:
· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)
· ИТТ – рынок
· Рынок торгово-розничных предприятий
· Рынок отдыха и развлечений
· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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